Rekordot döntöttek a Bringázz a Munkába! kampány résztvevői

A 2009 őszén a Magyar Kerékpárosklub és a Közlekedési, Hírközlési és Energiaügyi Minisztérium szervezésében, valamint a Környezetvédelmi és Vízügyi Minisztérium közreműködésével megrendezett kampány, amelynek fő célja a kerékpározás népszerűsítése, különleges eredményekkel ért véget.
Az eredmények
Az időnként barátságtalan őszi időjárás sem törte le a bringás kedvet, a nemrégiben lezárult Bringázz a Munkába! kampánynak 11 000 résztvevője teljesítette a 7 tekerést, s ez a szám hozzávetőleg megegyezik a tavaszi akciót teljesítők számával. Ezt a szervezők nagy sikerként könyvelik el, hiszen megdőlni látszik az a tendencia, hogy a kerékpárosok csak tavasszal, nyáron használják a közlekedési eszközt. Az őszi kampány négyezer új belépővel bővült, akiknek a hat százaléka autóról vagy motorról váltott kerékpárra. 

A résztvevők több mint 2 000 000 km-t tekertek, vagyis több mint kilencszázszor kerülték meg Magyarországot, eközben közel 46 millió forint benzinpénzt spóroltak meg, hozzávetőleg 100 000 kakaós csigának megfelelő, vagyis 49,5 millió kalóriát égettek el, 404 tonna szén-dioxid kibocsátásától kímélték meg a légkört. 
A kampány története

2007 augusztusában a közlekedési, az egészségügyi és a környezetvédelmi tárca meghirdették a Kerékpáros Magyarország Programot (KMP). A program kiemelt fontossággal kezeli a kerékpározás népszerűsítéséhez elengedhetetlen kampányokat, ilyen a Bringázz a Munkába! is.

Sokan nem tudják, de 2007 szeptemberében még Kerékpározz a Munkába! volt a kampány neve, ami így KAMBA néven vált ismertté és csak 2008 tavaszán kapta meg a Bringázz a Munkába! elnevezést. A 2007 őszén próbaútjára indult kezdeményezés először csak Budapesten egy két hetes kampányként indult hódító útjára. 
2008 tavaszán a GKM újra meghirdette „Bringázz a munkába!” akcióját. Felhasználva a 2007-es tapasztalatokat az egész ország területére kiterjedő kampány indult. Települések is csatlakoztak a kampányhoz helyi sorsolással, amin a helyi BaM-osok között sorsoltak ki ajándékokat. A 2008 tavaszi kampányban több mint 6000-en vettek részt és a visszajelzések szerint kiemelkedően elégedettek is voltak..

2008 nyarán a Magyar Kerékpárosklub (MK) megállapodott a Közlekedési, Hírközlési és Energiaügyi Minisztériummal, hogy az MK szervezi a kampányt előreláthatóan 2011 májusáig a LifeCycle európai projekt keretében.

2008 őszén indult tehát az első kampány az MK szervezésében, néhány új funkcióval (pl. bringapajti) bővülve. Ezúttal már 8000-en regisztráltak. A szervezők bíznak benne, hogy a 2011-ig terjedő időszakban tovább fog növekedni a résztvevők száma, és hatására egyre több kerékpáros fog bringával munkába járni.
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A „Bringázz a Munkába” (BaM) kampány a Magyar Kerékpárosklub szervezésében valósul meg az európai Lifecycle projekt és a Kerékpáros Magyarország Program keretében az Európai Unió támogatásával, valamint a Közlekedési, Hírközlési és Energiaügyi Minisztérium, mint kampány kezdeményezője, a szerzői jogok tulajdonosa hozzájárulásával.
